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SAARLAND

Grofes entsteht immer im Kleinen, -

Tourismustag 2017

Gemeinsam fur einen
starken Tourismus im
Saarland
D
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Typisch Saarland:
Sternekuche,
ganz naturlich.

16 Gault Millau Punkte, ein Michelin-Stemn
und immer ein Lacheln: Cliff Himmerle.

SAARLAND ..

Grofes entsteht immer
im Kleinen.

Du lernst furs
Leben? Bei uns
hast Du auch
einsl!

Das Saarland - grof8 in Sachen Wirtschaft,
grofdartig zum Leben. Jetzt informieren.
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verpasst? Hie
finden Sie sc
welchen!

_‘-L

Die Saarland-Highlights laut
Tripadvisor und Reisefuhrer...
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1770: ,wie ich so tber die grune Tiefe
hinaussah und der Fluss so still floss,
da war die ganze Beschwerlichkeit des

Tages vergessen wie ein Traum.”
Johann Wolfang von Goethe

2017: Wer das erste Mal ins Saarland

kommt, wundert sich [...]. Sanfte HUgel, tiefe
Walder und sattes Griun lassen einen traumen.”

deutschlandjaeger.de
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Die Qualitat im
Saarland-Tourismus steigt
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Bayern

Saarland S.-Anhalt
76,7 Saarland 80,5 |

NRW
Rang 14

i

Okologische =
. Umweltcheck
Nachhaltigkeit: i
Kaum Bewegung, R
Impulse in Sicht
v
BIO HOTELS

2 O 2 5 Ziel: mindestens@ zertifizierte
umweltfreundliche Tourismusbetriebe
2017 5 10 Betriebe

Sw\(w[\ Quelle: Landestourismuskonzeption Saarland 2015 dwif
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Saarland' ... eine Alternative
Initiative zur Lebensform TO GO

Bewusstsein fiir Ressourcen
ST,
TO STAY Klasse statt Masse /QO 4"’\

Raum und Zeit 5 ( * !E
Bewusstes GenielRen \W\. o

Bilder: urlaub.saarland, reiseblog.saarland

Wachstumskurs
Im Saarland-Tourismus

.
[=] Finanzgruppe
Sparkassenverband Saar




29.11.2017

Zielmarke 2025:

3.3 Mio. UN Hochrechnung 2017

. ; . (Basis Januar-September) .
in Reichweite P nachhaltiges

Wachstums-

Gewerbliche UN inkl.
Camping im Saarland

Millionen UN
2,92 298 1D
2,57

{228

2012 2013

Quelle: dwif 2017, Daten Statistisches Bundesamt
Bild: © Kappest, TZS

Fast alle Land-
kreise entfalten N 906

zuwachse

Saarlouis
266

Ubernachtungen 2016
Pfeil Tendenz 2016/2011

617/ Merzig-Wadern
601
Saarpfalz-Kreis
3020 385\

Saarland

.
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uh(uwk Quelle: dwif 2017, Daten Statistisches Amt Saarland dw'f
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Sachsen-Anhalt 5,4
2017 aktuell: Schleswig-Holstein 50
: Hamburg 4,8
Saarland mit eeer e
solidem Nordrhein-Westfalen 4,5
Sachsen 3,9
Wachstum S 2
Ubernachtungen " dThurlrrl]gen 2202
Januar-September 2017 ledersachsen :
ggui. Vorjahrin % Saarland N 1.8
Baden-Wiirttemberg 1,7
Berlin 1,4
Brandenburg 1,4
Rheinland-Pfalz 1,3
. 0 ,
D: +2’7 % Bremen 0,9
Mecklenburg-Vorpommern -1,9
égr:rrllzaz;iz'\:/:rbandSaar & S.M(A'Np\* Quelle: dwif 2017, Daten Statistisches Bundesamt dWif

Sharing-Plattformen mit neuen Angeboten,
aber auch jeder Menge rechtlicher Fragen

2
0 4

- 3 g\
Bilder Wivigirho R o, /
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Freizeitwirtschaft Museen/Ausstellungen: +29,99%

im Saarland Erlebnisbader/Thermen:  +3,1% ‘
Spielbanken: +2,0%
Trend Januar bis Stadt-/

September 2017 \_y

SL: +1,5%
D: +0,2%

thematische Fiihrungen: '6,5%
Romer/Kelten: '10,0%

Im Saarland
wird Investiert

.
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Saarland Saarland: +14%

attraktiv bei
auslandischen Deutschland: -13%

Investoren, auch
Im Tourismus

Direktinvestitions-
bestdnde 2015
ggii. 2010 in %

* -
*
95.%‘?9’&7, Daten Deutsche Bundesbank dWIf

SAARLAND

N Warenauf- c
Investitionsquote wandsquote € € ec
(@ der letzten 5 Jahre): c€ . (2015 ggii. 2011): €€ce €

Y Arbeitsmarkt: >SL:-5 »3%

. steigende Bedeutung D:-11.3%
)SL. 2,3% des Gastgewerbes il
D:1,7%

.
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",:J’”'.".n Quelle: dwif 2017, Daten Bundesagentur fiir Arbeit, i
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Daten DSV (Sonderauswertung EBIL-Bilanzdaten)
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Zimmererlos 2016 € € e Gewinnmarge
€Lee € 2015:

)‘ ,.“.‘1:“‘1
§L6.6f€15€ Ausbilqg >SL:5,5%
Stellen..ho#ngsmarkt D: 9 1%
A ’

o ONer, steiga
Nteil js¢ unbesgtzzder

.
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*
SM(M Quelle: dwif 2017, Daten Bundesagentur fiir Arbeit, IHA
. Hotelmarktstudie, Daten DSV (Sonderauswertung EBIL-Bilanzdaten)

Erlebnisweg Saarlouis: Investitionen in
»Nach der Schicht* Barrierefreien Tourismus

Schoénecker
(Gastronomie in Saarbriicken)

Nationalpark-Tor Keltenpark

Otzenhausen

Quelle: dwif 2017, Bilder: www.homburg.de, www.merzig.de, Facebook, Christiane Nagel/urlaub.saarland, LK Saarlouis, www.nationalpark-hunsrueck-hochwald.de

Umbau Wolfspark Freund
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Stadt- und Regionalentwicklung
profitieren vom Tourismus
im Saarland q e

entwicklung ‘
Attraktivitats-

il Okonomische

Effekte
Infra-

struktur-
’ effekte Standort-

. @ effekte

o
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Kategorien

Chancen und
Risiken fur die
saarlandischen
Landkreise

Sankt
Wendel

Merzig-Wadern

Saarlouis Neunkirchen
*% P

Regionalverband
Saarbriicken  ggq_

pfalz

F".r;g'nos Zukunftsatlas 2016

i ngskompass 2016
Chance fiir die Regionen

......

.
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5“"““"‘"( Quelle: Prognos Zukunftsatlas 2016 dwif
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Saarlander Saarlandrneintand-praiz 7,19~
werden immer Deutschland 7,07 &
glicklicher :

Auch Zufriedenheit
mit Wohnen/Freizeit
tUberdurchschnittlich

o SR ’ ; 8 S . W
. i Il T F AR
S Finanzgruppe Quelle: dwif 2017, Daten Deutsche Post Gliicksatlas 2017

Sparkassenverband Saar Bild: gisela, Fotolia.com

Tourismus mit ' 4 |
Effekten flr ,. ' g |

|

Wirtschaft und 8

Bevolkerung KUL UR & ONGRESS

Quelle: dwif 2017, Bild:www.bigeppel.de

MICE-Kapazitaten fiir die Ausgebautes Hoheres
standortnahe Wirtschaft OPNV-Angebot Veranstaltungsangebot

Jmih |
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Ausgabenim
Einzelhandel

Andere Branchen

profitieren vom (pro Tag und Gast)
Tourismus: Bsp.
Einzelhandel

Anteil Ausgaben
Einzelhandel an
Ausgaben gesamt

Ausgaben von Tages- und
Ubernachtungsgdsten

Saarland
SEAR:;‘ND S“"(:’*‘y\* Quelle: dwif 2015 dwif
Wirtschaftskraft starken Umweltfreundlicher werden

Zielerreichungsgrad: Zielerreichungsgrad:

Auf dem Weg Erste Impulse

Nachhaltigwachsen Standort- und Lebens-
Zielerreichungsgrad: qua]]tat Verbessern
73% Zielerreichungsgrad...

277
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Tourismusbewusstsein
Im Saarland:

von Wertschatzung und
Willkommenskultur flr eine
wirtschaftsstarke Branche

Das Saarland
auf dem Weg zur

Tourismusregion

...gemessenin
Ubernachtungen

Vélklinger Hutte

% @ 2
e

1993

29.11.2017

Saarland

g

Ruhrgebiet
()
Bostalsee
2016
h land dwif
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Tourismus heute:
wichtiger

33.000
Beschaftigle

o T—
S Finanzgruppe r;::’,f:'i.:,“:’-:'c... S (;\J\\' Quelle: dwif 2015
Sparkassenverband Saar SAARLAND * ,m

,per Tourismus
hat eine grol3e
wirtschaftliche

Bedeutung
fur das
Saarland”
sagen:

.
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dwif

Sl
Janh “‘”K Quelle: dwif 2017, Daten Onlinebefragung Saarland
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Unterstitzungs-
potenzial der
jungen

Generation
nutzen!

»Der Tourismus hat eine 0

groRRe wirtschaftliche 5 2 /0 3 4%
Bedeutung fiir das .

Saarland“ sagen: 14- bis 29-J'aihrige Bevdlkerunginsgesamt

.
5 Finanzgruppe
Sparkassenverband Saar Quelle: dwif 2017, Daten Bevélkerungsbefragung Saarland, Bild: crazymedia, Fotolia

Der Tourismusbegriff wandelt sich

Ist die von hier?

mische lassen sich ka
Dafir sind nu

ch unter‘scheiden. Der

um no !
t-Touristen,

Besucher und Einhel e -
klassische Tourist stirbt aus.

auch in der eigenen Stadt.

o
=] Finanzgruppe ",g""r. dm"f'
Sparkassenverband Saar SAARLAND

fuaid]
Jaah “J\ Quelle: Zeit online, Artikel vom 12. November 2017
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Wahrnehmung

nach innen:

das Saarland ist
(noch) eher eine
Freizeit- als eine ™

Tourismusregion | [ rats 79%

- ‘\s‘

Hohe Attrakt1v1tat / \l
(als Tourlsmusreglon

Quelle: dwif 2017, Daten Onlinebefragung Saarland, Bild: J. Sturm, Fotolia =

Tourismus heiRt »Ich nutze regelmalig
Lebensqualitét! die Freizeitangebote

im Saarland“

9von10

Saarlander*innen

,lch bin zufrieden mit
dem Freizeitangebot
im Saarland“

Quelle: dwif 2017, Daten Bevélkerungsbefragung Saarland, Bild: J. Lund, Fotolia

' . ‘
/l Saarlander*in
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Akzeptanz- »Bei uns gibt es
probleme Diskussionen liber
im Saarland? zu viel Tourismus”

(Noch) kaum

[M‘ Quelle: dwif 2017, Befragung von politischen Akteuren, M
Aah| Tourismusorganisationen und Leistungstragernim Saarland

ATl Willkommen

(1%

und Willbleiben.

Bild: www.saarland.de

19
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Iﬁ_ -

== ' stdrken

"":I'ourismuskonzeption Saarland 2025: i

Tourismusbewusstsein

L Ste

Tourismus geht Interes-
A”e an senver

o bande

Dienst-leiste€ m L

1 - .
Lieferan Vereine
ten

J 1

1-& o
'n" Verwal-
. Tourismus- tung
bis zu 32 rganisatio
. Kapital-
verschiedene * geber .

Stakeholder" Sikiisr W E

partner , Politik

Betriebe g Berater

o
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Selil” dwif
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Tourismus-
bewusstsein
im Vergleich

Wie beurteilen Sie das
Tourismusbewusstsein
folgender Akteure?

1 = sehr gut bis
6 = sehr schlecht

29.11.2017

RR

Kreispolitik ?
Landespolitik ?
Tourismusunternehmen .\
Kommunalpolitik O
Bevdlkerung \0

weitere Branchen l.

Quelle: dwif 2017, Daten Onlinebefragung Saarland, Bild: Joujou, pixelio

Bild: www.urlaub.saarland
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Fast taglich wird

in den Medien . .
tiber den Soarbriicker Zeitung

Tourismus Mai 2016 bis April 2017:

im Saarland rund 350
berichtet Artikel/Beitrage

SR*

I |Saarldndischer
Rundfunk
Fast alle positiv

o e
S Finanzgruppe R, * ( I
Sparkassenverl| band Saar A Quelle: dwif 2017 dw'f

Tourismus als Wirtschafts-
und Standortfaktor in
PO"tikZ Szene setzen

fir den Tourismus
gewinnen touristische Themen

Quialifizierung fur

Multiplikatoren gewinnen

dwif

Sparkassenverl band Saar

22
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Togristische UND
Weitere Betriapel Vernetzung und

Betriebe: _ Wissenstransfer
Charme-Offensive

Ve [2Ja Y- F-1aF-1ale B Scrvicequalitat und

Tourismus

starken

Gastfreundschaft entlang
der gesamten Servicekette

Sauerland Tourismus und andere
Wirtschaftszweige erganzen sich

VELTINS-Eisarena

Winterberg

Logistik

Sundern

[ Liedhegener

Falke Store

Schmallenberg

|

23
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,,Ich glaube dle E- Mall ist mcht fur
mich gedacht.

Ich betreibe ein Einzelhandels-
geschaft, und habe mit dem
Tourismus nichts zu tun.”

Quelle: Riickmeldung eines Kontaktes aus
dem Einzelhandel zur Befragungseinladung

Struktury Regionale Identitat starken

and
der Saarlz e/in den

nder*innen

Bev('j|kerung: Saarlander*innen zu
Gasten im eigenen Land

machen

KOpfen

Stolz auf die
Heimat machen

Dialog suchen,
Partizipation ernst nehmen

dwif
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Grofies entsteht
immer im Kleinen.

Entdecken Sie's — Punkt flr Punkt. www.saarland.de
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